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1856-2006
Stadt Bergisch Glad bach
Der 'Bﬁ'rgerrneister

Stadt Bergisch Gladbach - 51429 Bergisch Gladbach Fachbere reich Jﬂgend znd So
N Jugeridamt '
Herr Kinder-, Sugend- und Familienfsn
dreas Stadthaus An der Gohrsmihle
Q 25 Neuheuser | - Augkintt erteilt
Sachkundiger Birger | Joharines Zenz, Zimmer 342
Gertrudenstrafe 18 . Telefon: 02202714 28 41

51465 Bergisch Gladbach = . ‘Telefax: 02202/14 70 28 41

o ' ' -e-mail: j.2zenz@stadi-gl.de
Offaungszeiten:
Mo. bis Fr. $.30 bis 12.30 Uhru
Mo, bis Do. 14.00 bis 16.00 Uhr

und nach Vereinbarung
Thre An | . 30.04.2007°
Anfrage im Jugeadhilfeaussehy 20.03.2007
51029 ' uss am 20032007
Sehr geehrter Herr Neuheuser, -

tm Jugendhilfeausschuss am 20.03.2007 steliten Sie unter Tagesordnungspunkt A 10 folgende Anfrage:

»wtirend und nach der Kamevalszeit sind mir die Plakate , Tanzen ist schoner als Torkeln

aufgefallen. Gibt es dazu konkrete Aktionen oder handelt es sich um eine reine Plakataktion? Von den

&R?bmmm habe ich gehoirt, dass alkoholauffillige Jugendliche demn Jugendamt gemeldet wiirden.
tes dazu Zahlen? Wie reagiert das Jugendamt auf solche Meldungen?

Die Aktion wTanzen ist schoner als Torkeln" wird fitr die Stadt Bergisch Gladbach im Rahmen der
:;.ufgaben der Prafenuc!n im Zusammenhang mit dem Erzieherischen Kinder- und Jugendschutz durch

en Fach_d{enst Pf'aventmn beim Verein , Katholische Erziehungsberatung e.V.“ federfithrend begleitet.
Der Fachdienst nimmt zu der Anfrage wie folgt Stellung: '

Gemeinschaftsinitiative , Tanzen ist schoner als Torkeln®

Situationsbeechreibung o

\f‘iggg;g?;;:r; s_cl:c_m frih wahr, dass atkoholische Getranke in unserer Gesellschaft eine

dern Thema Alkpf e;n. Mit zunehmendem ..Alter ve_rsta:rkt sich die Auseinandersetzung mt

Die regoima: Onol — von bewusster Abstinenz bis hin zu riskantern Konsum.

dacs 1, m% I_IQ:H_EFHE-‘bUﬂgen der Bundeszentrale flr gesundheitiiche Aufkigrung zeigen,

als in déqen Iche in Deutschland zwar einerseits tendenziell etwas weniger Alkohol trinken

sy 2uriekliegenden Jahren. Andererseits aber stehen deutsche Jugendiiche

Die Erhegn mit brlt:gchen be_|m Alkoholkonsum eurcpaweit an der Spize.

oder Ju eﬁgig'er? zeigen darlber hinaus eine beunruhigende Tendenz: Wenn heute ein Kind

BeL ? icher Alkohol konsurme:-rt, dann erheblich friher, haufiger und mehr als frizher.
sstes Betrinken gab es schon immer, aber nicht in dieser Haufung. Kornatrinkern,

Internet: Bankverbindung: Aligameine Offnungszeiten:
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'Druckbetankung sind umgangssprachliche Beschreibungen eines Trends bei ein.-em.wel zZu
groBen Teil von Jugendlichen, far den Fachleute den englischen Begriff binge drinking
verwenden. in der Regel spricht man von binge drinking, wenn innerhalb einer Stundei
Médchen 4, Jungen 5 Standardgiaser Alkohol trinken. {z. B. 4 bzw. § Glaser -0,25|- Kdisch).
Hinzu kommt, dass Madchen zum Konsumverhalten der Jungen aufschlielten.

Gemelnschaftsinitiative ,Tanzen ist schiner als Torkein® - N
Die offentliche Aufmerksamkeit fir die Probleme, die sich ergeben, wenn Jugendliche frih
und regelmaRig alkohd}hattige Getrénke konsumieren, ist in den zurlickliegenden Jahren
gewachsen, Dieses Problembewusstsein fihrte Ende 1999 im Arbeitskreis
Psychosoziale Prévention (AkPray RheinBerg) zur Grilndung der kreisweiten

Gemeinschaftsinitiative , Tanzen ist schéner als Torkeln®. Um die Materialien zu erproben,

- beschranite sich die Initiative im ersten Jahr zundchst auf das Stadtgebiet Bergisch Gladbach.

Ziel dieser initiative ist es, das Problembewussteein bsi Erwachsenen zu schérfen und an-die -
besondere Verantwortung der Erwachsenen zu appellieren, die ihnen das
Jugendschutzgesetz auferlegt, namiich Kindern und Jugendlichen nicht ahnungstos,
[eichtfer_'_;ig oder gar vorsatzlich Alkohol zugangfich zu machen.
Zentrale Partrier der Initiative sind: : :
- derLandrat des Rheinisch-Bergischen Kreises als Schirmherr )

- die acht Rheinisch-Bergischen Kommunen it thren Jugend- und Drdngngsamtern

- die'beiden Fachdienste far Suchtvorbeugung der Diakonie in Wermelskirchen und der

Kath. Erziehungsberatung e.V. in Bergisch Gladbach

- die Kreispolizeibehdrde .

- der Rheinisch-Bergische Einzelhandelsverband

- das Kreisgesundheitsamt _ -
Die Gemeinschaftsinitiative hat im Laufe der Jahre eine ganze Reihe von Aktionen und
Medien entwickelt, mit denen ganzj3hrig die Botschaft _Kein Alkohol an Kinder und

Jugendliche® ins sffentliche Bewusstsein transportiert wird.

Aktionan 2007 im Kreisgebiet - .

- Podiumsveranstaltung fur Ettern und Interessierte in der Aula der Gesamtschuie Klrten

- Plakataktionen im Vorfeld von Karneval mit Birgermeistern, Beigeordneten,

- Ordnungsamt, Polizei und Jugendamt in Kirten und Overath h

- Wahrend der Karnevalstage 2007 verstarkte Kontrollen der Verkaufsstellen etc. durc
kommunale Ordnungskrafte und Polizei - .

- Rund um die Karnevalszeit hingen in fast allen Bussen, die im Rhemascuh-BergischenSl
Kreis verkehren, Kampagnen-Plakate im mittleren Stehbereich. (federfithrend: WUPSI)

- Aktionstag in Résrath _Alkohol — irgendwann ist der Spal vorbei in Kooperation mit
Schule/Jugendhilfe kurz vor Beginn des Straflenkarnevals - .

- Im Jahresverlauf hangt jeweils firr mehrere Wochen auf dem Mittelstreifen ,An der
Gohrsmithle* eine Grofiplakatfolie mit Kampagnenliogo und —motto. Die Folie hatte
seinerzeit der JUC e. V. der Gemeinschaftsinitiative gestiftet )

- Information und Beantwortung von Anfragen aus Bergisch Gladbach und Karten
(RBKEinzelhandelsverband, Supermarkt-Betreiber, Eitern, Mitarbeiter einer
Jugendhilfeeinrichtung) : ) s ol

- Jugendschutzkalender des 3-W-Verlags (Ferienkalender fir Schilerinnen und Schiiler)
Auftraggeber: Kreisjugendamt

- Laufend: Interaktive Gruppenveranstaltungen des Fachdienstes in )
geschlechtshomogenen Gruppen zum Thema Alkohol (in Bergisch Gladbach z.B. im

AMG, DBG, Gym. Herkenrath, JGR USW. } interactiv sedewtat, dass xewn Vorrag und kein nor-‘i‘-ai’:mA n de
Unterricht genakes wird, sandern mit akiuellen Methaden cer Gruzpenarselt das Lerren ung ¢ie Auseinandersetzung
Grupos (Halbilasse; angarey wirg

- Mach-Bar-Projekttag am 19.04.07 fur die Klassenstufe 8 in der Realschule Kleefeld (sieh
beigefigte Ubsrsicht) '
- information und Unterstitzung der Presse



In der Anlage erhalten Sie eine Ubersicht iber die Materialien und Angebote der
Gemeinschafisinitiative ,,Tanzen ist schoner als Torkeln®.

Ihre zweite Frage befasste sich mit den Informationen, die seitens der Re;tqngsdienste beziiglich

alkoholauffalliger Jugendlicher an das Jugendamit gerichtet werden.

Hierzu kann ich mur miitteilen, dass dem I ugendamt solche Zahlen nicht vorliegen, und es auch keine

Meldungen der Rettungsdienste an das Jugendamt beziglich gll_co_};olauffﬁ__l}igé;' Jungendlicher gibt.

Mit freundlichen Griien
In Vertretung -

A

Beigeordneter fiir Jugend und Soziales
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~lanzen ist schoner als Torkeln®

Eine Gemeinschafisinitiative im Rheinisch-Bergischen Kreis
Bausteine, Elemente und Beglettaktionen der Initiative von 1989 bis 2003

GroBflachenplakat! »

Zie!; Etablierung der neuen Gemeinschafisintiative

Zeitraum: Kamevallsdekade fi-den Jahren 2000 und 2001
Verbreitung: Gesamies Kreisgebiet an verkehrsreichen Straen oder
Kreuzungen (e Kommune 3 bis 10 Plakate) -

Kesten: Jugendhilfemitrel

Groffachenplakat ¥

Ziel: Daver-Werbung fiir Gemeinschaftsinitiative

Standort: An der Gohrsmiihle in Bergisch Gladbach

Materiai. LKW-Falie, beidseitig bedruckt)

Zeitraum: Mehrfach im Jahresverlaut '

Kosten: Die Kosten fir die Hersteliung der Folie {id. 1.00Q) hat der Junge
Untemehmerclub (JUC) in Bergisch Gladbach getragen. Der JUC tragt
auch die Kosten for die Montagen und Demortagen der Folié

_Briefaition :
Ziel: Bekanntmachung der neusn Gemeinschaftsintative
W Adressaten: Alle Alkohokverkauisstellen im Kreisgebiet (Kioske,
T ) Tanksteller, Drogeriemirkte, Getrankeverriebe, Kleinmarkte,
et - Supermirite) -
e - Verbreitung: Alfe 8 Kommunen im RBK
 Zeitraum: 2000 und 2001
Gestaltung: Individuelt mit deen Wappen der jewsiligen Kommune, dem
Lego der drtlichen Werbegemeinschaft, dem Logo des Fachoienstes
Pravention

Plakat (A4 und A3)
Ziel: Kuridenhinweis an den Alkohalregaten
Zielgruppe: Kungdschatt in Alkohoiverkautsstellen
Vertrieb 1: Kreisweit zusammen mit den Briefaktionen in den Jahren 2000
und 2001
Vertrieb 2: A3-Plakat zusammen mit tempordrer Gestattung des
. Alkoholausschanks bei StraBenfesten, AB-Feten etc.
Ort: Zustandigkelitsbereich des Ordnungsamtes Overath .

Aufkieberbogen :

Ziel: Kundenhinwais an diversen Stellen in den Kassenzonen

Zielgruppe: Kundschalt in Alikoholverkaufsstelien

Vertriob 1: Kreisweit zusammen mit den Briefaktionen in den Jahren 2000
und 2001

Vertrieb 2: Laufend bei diversen PR-Aktionen ete.
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Schulungen 1 \

Ziel: Offentlichkeitswirksame Darstellung des Biindnisses von
Jugendschutz und Handel :

Zielgruppe: Betreiber und Angesiteilie in Alkoholverkaufsstallen

Ort: Kassenzonen in Supermérkien

Inhalte: Jugendschutzgasetz, alkohoibedingte Strafiaten (Kérperver-
letzungen), Lebenswelt Jugendlicher, (Gemeinschatiserieben),
jugendmedizinische Gesichtpunkte {Alkoholintoxikationen, Hirnreifung),
Pravention als Gemeinschattsaniiegen

Betailigte: Kommunen (JA/CWI), Fachdienst Fravention, Polizei,
Gesundheitsamt/Jugendarzt '

Einladungsfiyer und Zertifikat

Einsatz/Ziel: Warbemitte! fiir Schuiungen

Zielgruppe: Betreiber und Angestellte in Alkoholverkaufsstellen
Schulungen: REWE Odenthal 2003, KAISER's Leichlingen 2004, REWE
Overath 2005 .

Lerifikar fir Betrelber und Angestelite von Akohalverkaufsstellen

Schulungen 2 (im Zusammenhang mit OWI-Verfahren)
individuelle Nachschulungen fir Verkaufsstellen, gegen die OWI-

. Veriahren eingeleitet wurden. Freiwilliges Angebot des Gladbacher

Fachdienstes, auf das die rtlichen Ordrengsamter im Rahmen des OW|-
Verfahrens betroffene Verkaufsstellen aufmerksam rmachen kdnnen,

Jugendschutzkalender

Einsatz/Ziel: Werbemittel mit Zusatznutzen { Ferienkalender und
ausgewshlien Intemetadressen rund um Tabak, Alkohol, Brogen,
Sexualitit. Essen) .

Zielgruppe: Jugendiiche, Lehreri-innen und andere Interessierte
Zeitraurn: 2001, 2003, 2006 '

Mach-Bar-Tour

Ziel: Kritische und zugleich spielerische Alseinandersetzung mit
Trendgetranken {Aicopops, Energizern etc.) ’

Zielgruppe: Schulklagsen der 5. bis 9. Jahrgangsstufe -

Methodik; In 3 Gruppen analysient die Klasse reihum an 3 Stationen
{Stationenlernen®) Inhaltsstoffe bekanater Trendgetranke, refiektiest
spezifische Werbebotschaften bei Trendgetrdnken und mixt ausgewshlte
alkoholireie Cocklaits, die in der Schlussrunde gemeinsam verkostet werden.

. Veranstaltungsdauer: 2 Stunden pro Schulklasse

Kooperation: Verbraucherberatung NAW, Dilsseidorf

Kampagnen-Plakakte in Nahverkehrsmittein

Zie!: PR-MafBnahme fir Gemeinschattsaktion zur Bildung und Festigung
einer kritischen Einstellung gegeniiber jugendiichern Alkohokonsurn
Zielgruppe: Erwachsene und altere Jugendliche

Auflage: in aflen Bussen der Wupper-Sieg Krafiverkehr AG und vielen
weiteren Buslinien im Rheinisch-Bergischen Kreis

Vertrieb: Jber die beteiligten OPNV-Unternehmen

Zeitraumn: Seit 2006 jeweils in der erweiterten Karnevalszeit

~FlUssige Eintrittskarte* (UV-lesbarer Stempel)

‘Ziel: Einbindung der Veranstalter mit positiver Botschaft

Zielgruppe: Veranstalter von ASI-Feiem, Jugenddiscos, Jugendpartys u.&.
Erhalten Veranstaiter zusammen mit der Gestartung vom Ordnungsamt
{leihweise)

zusétzlich: Plakate A3 und Aufkieberbogen A4



